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META®OPHU3AILIMA HA BUSHECA B BbJI'APCKHUS U
B IIOJICKHSA E3UK

Hapexna Cransnosa (CY ,,Cs. Knument Oxpuacku‘),
WUnnsna Ilyxanesa (Cuiesniicku yuusepcuret, [Tosima)

Hawe uccredosanue 3anumaemcs 6onpocamu KOHYERMyanu3ayuu nOHAMuu
busnec u axonomuka 6 bonzapckom u nonbckom s3vikax. Hawa yenv — nokazame, xax
abcmpaxkmuan cgepa busneca Aensemca cghepoli-yenvio PasnUNHLIX Memagdopu-
YeCKU-NOHAMUUHBIX RPOEKYUT], OMPAdtCeHUe KON OPbIX Mbl HAXOOUM 8 IKOHOMUYECKOM
duckypce.

Hzvix buzneca 8 6on2aPCKOM U NONLCKOM A3bIKAX 0eMePMUHUPOBAH UQEHMUY-
HeIMU Memaghopamu, a umenHo GusHec KOHYenmyanusupyemcsa KaK s#cugoe Cyujecn-
80, KAK 30QHUE U KAK MAWUHA, O 3KOHOMUYECKUX NPOYeccos XapaKkmepHo O6U-
JiCEHUE 6 20PUSOHMANLHOM U 8EDMUKATLHOM HANPAaGieHuy, a QpuHancogele cpedcmaa
ocMbICAUBaAIOMES. Kak dcudkocme u eoimexanue. C opyzoii cmoponsi, busHec u 9KOHO-
MuKa 6 bonzapckom U NOALCKOM S3bIKAX NEPCOHUMUYUPYIOMCS: (aHUMUSUDYIOMCA).
Buvipaoicenuem amoti  nepconuhuxayuu  A@iSemMcA  0CMbICIEHUE 3KOHOMUKU KaK
cywjecmea u Kak nayuenma, KOHKypenyuu 6 Ousnece Kax BOUHbI, KIUEHMO8 KAK
00bexma yxaxicueanua u Kax Jcepme oxXonsl.

Our research is concerned with the problems of conceptualization of business
and economy in Bulgarian and Polish language. Our goal is to show how the abstract
scope of business is a scope-aim of numerous metaphoric-conceptual projections,
whose reflection can be found in the economic discourse.

The language of business in Bulgarian and Polish is determined by the identical
metaphors, i.e. business is conceptualized as an animated being, as a building and as
a machine; economic processes have the feature to move horizontally and vertically;
financial means are conceptualized as a liquid and flowing. On the other hand,
business and economy in Bulgarian and Polish language are personified (animated).
An expression of this personification is the interpretation of economy as an animated
being and a patient, of competition in business as a war, of clients as an object of
attention and as a prey of hunting.

Bu3HecsT, pa3bupaH KaTo “ThbpProBcka, MPOMHULLIEHA U JP. AEHHOCT, KOATO
HOCH JIOXOA”, € OTHOCHTENHO HOBO SABJIEHHE, HAMHPAILO PECNIEKTHBHO CBOATA
€3MKOBa penpe3eHTalys B JBaTa H3c/e/iBaHH OT Hac e3uka. B HOBuTE ycioBus Ha
nasapHa HKOHOMHMKa LA/ Habop OT MOHATHA, B3aMMOOTHOLLUEHHS, CyOeKTH 1 0be-
KTH ChC CHOTBETHHTE UM HauMeHOBaHHs Oe Cb3AafeH MM 3aUMCTBaH INIABHO OT
aHrnuiickus esuk. B mocmenHuTe rogMHu OBICAPCKUAT U MOJCKUAT NOTpeGUTEN
CTaHaxa He caMO CBMJETENIH, HO M aKTMBHM YYACTHUUU B HOB THIl OTHOILEHHS:
TIPOM3BOAMTEN — KJIMEHT, JOCTABUMK — MOTpebUTEN, pexjiaMi — MpoJaxOu U MH.

1p.
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M3c/ieIBAHETO HU € HACOYeHO KbM KOHLENTyanu3alusaTa Ha NOHATHATA Ou-
31ec VI UKOHOMUKA B OBITapCKUs M B TMONCKHA €3UK (MM OLLE HAMBHUCTHYEH, He-
HayueH e3ukoB o0pa3 Ha Gusneca). Tesu aBe cepy TyK HE ca MPUHLHMITHO pas-
rpaHHYEHH, Thil KAaTO MKOHOMUKATa TPEJCTaBisBa “Ha4yMHA, MO KOWTO napute
BIIMSST WIM Ca OpraHu3upaHu B 6usHeca W 0OIIECTBOTO”, a OM3HECDHT € “neit-
HOCTTa Ha u3paboTBaHe, KynyBaHe, npojax6a 1k J0CTaBKa Ha CTOKM W YCIyrH
cpey napu” [Oxford Advanced Learner’s Dictionary, 2000], T. €. u B ABara ciy-
yas CTaBa BBIIPOC 33 YCTAHOBEH B OBLIECTBOTO MEXAHW3bM Ha JICHCTBHE HA ra-
3apHU U (PMHAHCOBH SIBJIEHHS.

061110 MoriegHaTO, NKOHOMHMKATA € abCTpaKTHa cdepa ¢ BUCOKOCTIELHANK-
supanu npoueck. ChrilacHO ¢ KOPHMTHBHATA HAaYYHa MapaaurMa 3a KoHUenTya-
nu3auusTa (OCMHUCIAHETO) Ha MoiobeH poj chepH YOBEK CH CIYXKH C MOHATHHHHU
MeTaopi, OCHOBAHM Ha ABJIEHHS OT KOHKPETHH, CETUBHO JIOCTBIHM CepH. 3a
Jla U3cieBaMe HauKHa, [0 KOMTO B OBATapcKHs U B MOJICKMS €3UK CE FOBOPH 32
6u3Heca ¥ MKOHOMMKATA, 1€ CH MOCIYXHUM C METOJOJIOrUsATa Ha KOrHMUTHBHATA
Teopus Ha MeTaopara, ChCTOSAIIA CE B CBOEr0 poja PEKOHCTPYKIMS Ha IMOH:-
TiitHu Metadopu [Bx. Jleiikod n JHKOHCHH, 1980; Jleiikod, 1993; TnpHbp, 2001;
Sxken, 2003]. Ille npunoMHHM, Y€ KOTHUTHBHHMAT MOAXOA B JIMHIBHCTHKATa
npueMa, Ye MOHATUHHUTE MeTadopy Ce MOPaXAAT B PE3yITaT Ha CHCTEMHO
CBBbp3BaHE Ha J[BE Pa3IHYHU MOHATHHHU CPepH, OT KOUTO eHaTa (yHKLHOHMPA
Karo cepa UITOYHHK, a [pyrara Kato cepa Ues Ha METaOPHIHO NPOCKTHPAHE.
To ce OCHIIECTBABA HA MOHATHITHO PaBHUILE MEXY ABETe MOHATHIHM chepH U
Hamupa CBOi M3pa3 Ha “NOBBPXHOCTTA Ha €3HKa” B PA3IMYHH KOHBEHLMOHAIHO-
meTadopuunn uspasu [no Sxen, 2003].

Te3ara Ha HACTOSLIOTO H3cieaBaHe Moxe Ja 6bae GopmynupaHa mo cne-
HuUs HauuMH: abcTpakTHaTa cepa Ha GusHeca ce ABABa cdepa uen Ha pasNUyHHU
MeTaOpUUHO-TIOHSTHIHHY MPOCKLMH, YHETO OTPaXKEHHE OTKPUBAME B MKOHOMH-
yecKHs AMCKypc. MeTadopuuHuTe U3pas, C KOUTO TOH CH CITYXH, C€ pasriexaar
KaTO e3UKOBH Pealu3aluy Ha ONpeAeIeHr NOHATHI M MeTadopH.

[TocTaBsiMe cH 3a e 1a NOKakeM KoM ca cepuTe U3TOUHHK, Ha KOMTO Ce
0CHOBaBa MeTaQOPHUHUAT MPEHOC B OBArapCKHs U B MOJICKHA €3UK, U Jia I0THP-
cuM 0DO1IMTE B KOHLIENTyaM3allaTa Ha O13HeCa B iBaTa e3uKa.

H3non3saMe METOA0JOIHYHKS HHCTPYMEHTAPHYM HAa KOTHUTHBHATA TEOPHA
Ha Metaopara, onucBaiiku MeTaOpPUUHM MOJIEH , KOMTO ChIVIACHO C AeQUHHU-
uusTa Ha JDKOHCHH MpENCTaBNsBaT “NOBTApAIIM Ce AMHAMMYHK 00pasuu 3a
TpeKOHLIENTyaNeH, CEH30MOTOPEH, PU3UUECKH omut™>.

! Te monyuapar pasnuuuy Hasanus (KOHUENTYalHa MM CTPYKTYpHA merafopa, metadopuina
cxema, Meradopuuen mojaen; B paborure Ha Johnson (1987) — image schemata, schematy
wyobrazeniowe B npesosa Ha moncku Ha Slken (2003) u ap., BX. IMenuesa M.: 1998,
Wunekosa P.: 1997, lumurposa I".:1997, Kaparsozosa C., 2004).

% An image schema is a recurring, dynamic pattern of our perceptual interactions and motor
programs that gives coherence and structure to our experience. TakuBa ca HanpuMep cxemara
[I1bT, BMECTHJIMILIE, ocnossata BEPTUKAJIHA opuentauus [OPE-JIOJIY uu
OTIIPE/I-OT3A/, YACT-LISAJIO, LIEHTBP-IIEPUDEPHA.
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3a u3cnenBaHeTO € TMpHBIEUYEH e3MKOB MaTepHal OT Obarapckara ¥ noin-
cKara Ipeca, a ChbILO U OT HHTEPHET.

[Ipu u3cnenBaHETO CH OTKPHXME CIEJHHMTE TEHAEHLMH NpH MeTadopusa-
LMATA HA IOHATHETO Husnec:

1. Jeanumusayuas.

[TepBara TeHmeHUMUs, KOATO Habmo#aBaMe B JucKypca Ha OGu3Heca, € aco-
LMUPAHETO MY C HeoaymeBeH o0eKT, npeamer. CtonaHckara AeHHOCT, WK Hus-
Hecvm, Ha TIONCKH biznes, interesy, ce OCMHCIA KaTo TpeAMET, KOMTO MMa
CoOCTBEHH pasMepy U Modke 1a ObJie MpUTekRaBaH:

<0H3HeCHT e mpeMeT Che cOOCTBEHH pa3Mepu>

Opeben, cpeden, edvp busnec

duzy, Sredni, maty biznes

<GH3HECHT € NpeMeT, KOHTO ce MPUTEeXRABa>
umam / npumescasam Mmaivk busnec

2ybs busneca cu

posiadaé wlasny biznes

posiadaé wiasny interes

AHanu3bT Ha MaTepuana nokassa, ye GU3HeChT B OBJArapcky U MOJNCKU €3UK
Ce acoLMKpa ChC Crpajia, MoCTPOoiiKa, a OCHOBABAHETO MY C FPAMIEK.

<06u3HECHT e NoCTpoiika>

nonazam ocroeume Ha busneca cu

uszpancoam ceoii cobcmeen busnec

Ppazwiupasam busneca cu

u3zpax@coam mpesica om ogucu / mazazunHu

zbudowad wiasny biznes

pieniqdze sq fundamentem gospodarki

budowa gospodarki

Zbudowat na przestrzeni lat dobrze prosperujqcq firme

Palm chce odbudowad swojq pozycje wsrdd klientéw korporacyjnych.

Chcieli wiedzieé, w jaki sposéb planowat odbudowad firme.

Chcesz zbudowac wiasny interes bez ryzyka?

Jak zbudowad wtasny system biznesu ...

Stabilno$¢ wartosci pieniqdza jako fundamentu spolecznej gospodarki
rynkowej

Gotowosé¢ do budowy gospodarki...

Ot gpyra cTpaHa, 6M3HECHT ¥ MKOHOMMKATa C& OCMHUCIIAT KaTo ABHIKELL ce
npeaMeT, MallHHa WIH TNO-TOYHO aBTOMOOHII. SIKen pPEKOHCTpYHpa TO3H Me-
TadopuueH MOJEN B HEMCKH M aHTTIHMCKM €3UK, @ e3UKOBHUAT MaTepuan B ObJ-
rapckH M MOJICKM MOKA3BAT 3HAYUMO CXOJICTBO B MeTaopU3aLHATA.

<0HM3HECHLT € MalIHHA>
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Paspabomesam 6usnec, nasapu

pexnamiama kKaMnaHusl Habupa MowHocm, cund

Hronomukama nu nomeanu u Habupa ckopocm

Banenumuna Hsanoea 3aedno cwvc cvhpyza cu llnamen eévpmu ycneuie
busnec c amyHuyuu

Polska gospodarka nabiera tempa

Mate i Srednie przedsiebiorstwa sq motorem gospodarki UE

Takie krakanie o zwyzce cen ma chyba na celu nakrecenie gospodarki

Wzrost gospodarczy byt napedzany handlem spekulacyjnym.

Hsikon aBropu [Bx. mak SIken, 2003] roBopsT 3a "(uHaHCOBa XMApaBIHKA”
B MeTaOpHUKaTa Ha MKOHOMHMYECKHS AMCKYPC, PEKOHCTpYUpaiiku MeTadopHyHHs
MOJleNl <napure ca TedHocT>. Tasu nousTHiiHa MeTadopa ce peainsupa e3ukoBo
1 B 6BArapcku, H B NOJICKH €3HK, OILE MOBeYe Ye Ce JIeKCHKANU3HPa MpAKo B U3-
pasute: napume mu usmuuam npes npvemume, ptynne srodki.

<napHTe ca TeYHOCT>

Hapume uzmuyam npes npsCmMume um

Hapume, xoumo uzmuuam om oxcoboseme Ha AGUOKOMRAHUUME

napume npenusam om eoun 6panus Kem opy2

pecypcume HenpeKbCHAmo Ce NPenueam om eoHo HaYuHanue 8 Opy2o, om
edna ghupma 6 dpyea, om eduH cexmop 6 opy2

usmoueam napu om bauxa

npeausam napu om eoxa cmemxa 6 opyaa

Pzreplyw kapitatu. Przeplyw pienigdzy jest formq przeplywu energii migdzy
ludzmi.

Plynne Srodki. Przeplyw Srodkéw pieniginych to pieniqdze, jakie
przychodzq
i wychodzq z firmy

pieniqdze ptynq do innych kieszeni

CobrinacHo ¢ geduuuuusra Ha Jleiikod (1987) obpasnure cxemu (Merado-
PUYHHTE MOJEIH) Ca OTHOCHTENHO MPOCTH CTPYKTYPH, KOMTO MOCTOSIHHO C€
NposBSBaT B HALIMs eXeJAHEeBeH (PU3MYECKH ONMUT, ¥ TOBA Ca: BMECTHUJIUILIA,
[TBTUILIA, BPB3KH, CHUJIM, PABHOBECHE, ¥ B pasiu4HH OpUEHTALUM H
B3auMooTHOMeHus . Tasu koHcTaTauus Ha Jleifikod HM 1aBa OCHOBaHME Ja pas-
riejamMe KOHIENTyalu3alMsTa Ha MPOoLeCUTE B MKOHOMHKATA KaTo Karo JABHIKE-
wue. Tasu JMHAMHKA MMa JIBE H3MEPEHHU: 1O XOPH30HTalla ¥ 10 BEPTUKaAa:

</IBH2KEHHE I10 XOpH30HTaJ 2>

IJom uma mupcene, mo uma u npednazane u mMosa nomaza Ha UKOHOMU-
Kama 0a ewvpeu Hanpeo.

¥ “Image schemas are relatively simple structures that constantly recur in our everyday bodily
experience: CONTAINERS, PATHS, LINKS, FORCES, BALANCE, and in various orienta-
tions and relations: UP-DOWN, FRONT-BACK, PART-WHOLE, CENTER-PERIPHERY,

etc.”
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Firma X zostala doprowadzona do bankructwa.Tokio znowu znalazlo sie w
strefie zyskow

</ABHKEHHMeE 110 BepTHKAJIa>

punkty notowan gietdowych, oprocentowania i kwoty pieniezne idq w gore/
w do,

nizszy/ wyiszy poziom notowan

wysokie/ niskie oprocentowanie

Gospodarka wykazywata powolny, lecz staly wzrost

sprzedaz spada

Doszto do wyraznego spadku dochodéw

Ceny ponownie wzrosty.

2. AHumusayun

Ha rtenmexumsita Gu3HechT Aa Oble KOHLENTyanu3upaH KaTo 00eKT OT
MBpPTBaTa MPUPOJA MPOTHBOCTOM OCMHMCISHETO MY Karo pacTeHHe — OT elHa
CTpaHa, M KaTo >KMBO CBLIECTBO (JIMYHOCT) — OT Apyra. ETo U npuMepH, B KOUTO
HabnroaBaMe peanu3aius Ha MeTadopruHus Mojien <OM3HECHT € pacTeHHe>!

<0u3HeChT e pacTeHHe> '

busHecem npoywvpmasa

busnecvm ce pazpacmea / passusa

to kwitnqce galezie przemystu na ustugach sekt, kultéw i organizacji
parareligijnych

Zniszezono kwitngce galezie przemystu

Cale pola dziatalnosci lezaly odlogiem

Zjednoczenie Niemiec doprowadzito do rozkwitu handlu produktami
spoZywczymi

Aby marka rozkwitta na rynku, konsumenci muszq sie w niej ,,zakochac”.

TenpeHuuaTa ksM nepconudukaius Ha 6u3Heca ce nNposBaBa upes Metado-
pUTe <MKOHOMHKATA € JKMBO CBHILECTBO C XaOUTyalHU XapaKTepPUCTUKHU> H <HKO-
HOMMKATa € JXMBO CBILECTBO C M39BEHO 3JJpaBOC/IOBHO ChCTOSIHME, NauueHT>. Ha
WUKOHOMHMKATA Ce NPUITMCBAT YOBEIIKH KAYecTBa KaTo Oelicmeus, HaMepeHus u
Hacmpoenus.

<HKOHOMHKATA € }XHBO CHLIECTBO>

0gdlny nastréj w przemysle komputerowym.

Odbywajqca si¢ w Sejmie debata nad projektem przysztorocznego budzetu
nie wplyneta na nastroje rynkowe.

Gospodarka chce sig zaangazowad w kilku nowych krajach unijnych.

Czy polityka rzqdu pomaga przemystowi.

Me'rarbopaTa <HKOHOMHKATA € XHUBO ChHLIECTBO> NNOAJIEXKH HA NO-HATaThI-
Ha cneumbm-:au.ns, MpH KOETO €3MKBT NOCTaBsA aKLEHT BBPXY HErOBOTO 30paeoc-
JIOBHO CbCMOAHUE, MCT&(IJOPH‘!HHH MOJe] HapH4yaMe <MKOHOMHKATa € MalueHT>.

<HKOHOMHKATA € NalHeHT>

3&30}?0&5!60&'3 HA UKOHOMUKama
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030pasumentiu MepKu

Pod wzgledem ekonomicznym kraj ten znajduje si¢ w bardzo dobrej
kondycji.

Plan Hausnera ma na ce;lu uzdrowienie polskiej gospodarki

Wezesna oznaka dochodzenia do zdrowia po recesji gospodarczej

Firma zatamata si¢ w pierwszym roku dziatalnosci handlowej.

Stabos¢ funta w ostatnim okresie wobec dolara

Obie spéiki lotnicze potrzebujq duzych zastrzykéw kapitatowych.

Bede takze pytaé¢ Pani Profesor o wymieranie calych galezi produkcji

B paMkuTe Ha CHIHO M3pa3eHaTa TeHEHIHs KbM NMepcoHnpukanms Ha 6us-
Heca ¥ MKOHOMMKATa pasrpaHMyaBaMe M aHaloruATa <rpyna ot ¢upmu ca ce-
MeHCTBO>, TpH KoATO MeTadopara ce JTeKCHKaIH3Upa NMPIKO U B JiBaTa U3Ciel-
BaHU e3MKa:

<rpyna ot QHpPMH ca cemMeilicTBO>

pupma matixa,

Ovuepra gupma,

firma macierzysta

siostrzane firmy

B auckypca Ha Gu3Heca B3aMMOOTHOLICHHATA Ha cy6ekTuTe U 0beKTHTE Ha
cTonaHcKara JIedHOCT (pUpMHUTE U MOTPEOUTENNTE) Ce OCMUCIAT KaTo QJIMPT UIH
yXaKBaHe.

<KJHEHTHLT € 00eKT HA yXamBaHe>

Asuoxomnanuama 3anovea 0a 2ne3u ceoume NbpEoKIACKU NbMHUYU

Bopeme ce 3a 0an om ymoéeme u Chpyama Ha Kiuenmume (om mapke-
munza), cne4ensaiKu CopyaAma Ha agmomMobunHUme enmycuacmu

Najczesciej firmy kuszq rabatem.

Firmy starajq si¢ nas uwies¢ w bardziej wyrafinowany sposéb.

Na podobna lojalnosé liczy Toyota, ktéra stara sie dopieszczaé klientow.

Coraz czesciej o wygode klientéw dba Europ-Assistance — francuska firma,
ktéra przez 24 godziny na dobe spetnia zachcianki najlepszych klientow.

Toyota rozpieszcza wiascicieli drogich samochodow.

Nie wszystkie duze firmy sq przekonane, ze warto zabiegaé wylqcznie o
bogatych.

A jak zdoby( serca mlodziezy?

Metody, jakie stosuje Heyah i Nokia, zeby przywiqzaé do siebie
mtodocianych klientéw

Producent moze uwie$¢ konsumenta i przywigzaé do swojej marki, jesli
zacznie spelnia¢ jego emocjonalne potrzeby.

MeradopuueH MOIEN C peanu3auus B JMCKypca Ha OusHeca € MOAEHBT
<KOHKypeHIuATa e BoifHa>. Toil e mogpoOHO OMHCaH B aHITIMACKH €3UK B ChIIOC-
TaBKka C HEMCKH e3dk oT fxen. BoiiHara e mposAB/IeHHE Ha YOBellIKaTa JeHHOCT,
e(eKT OT YOBEIIKH KOHDIMKTH U aMOUIMH U B TO3M CMHCBI MeTadopara € ole
eMH BHI TNposBa Ha aHWMu3auus (nepcoHU(UKalMA) HA HKOHOMHMYECKHTE
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B3aMMOOTHOIIEHHs. SIKeNl COYH, Ye na3aphbT ce KOHLENTYaIH3upa KaTo orpaHuye-

Ha TePUTOpHA, 3a nopsanbara Ha KOATO ce BOAM OUTKA. BhArapcKuAT U MOJCKUAT

€3HWKOB MaTepuaJl I0Ka3BaT CXOCTBO C AHIIMMCKH M HEMCKH B TOBAa OTHOLLEHHE:
<KOHKYPEeHLHUATA e BoiiHa>

azpecugen MapkemuH

bopba 3a knuenmu

6ouHa 3a nazapu

YeHoB8a 8OUNHA

amaxysam Ho8u naapu

donapvm e 6 amaka

3a6nada6am HO8U nA3apu

zdobyé jednq trzeciq rynku

dominacja rynku angielskiego przez ta firme.

nie byl zadowolony z podboju polskiego rynku.

walczyta z polskimi firmami, ktére skutecznie odpieraly jej ataki na rynek.

Oba kraje sq wiec nie tylko rywalami w walce o rynek amerykanski, ale
takze w walce o bezposrednie inwestycje zagraniczne,

zwyciestwo w walce z konkurentem

w walce o pozyskanie klienta.

Jpyr HauuH na OBJE OCMHCIEHO B3aHMOOTHOIUEHMETO (hMpMa—KIHEHT €
acolurpaHeTo My ¢ JioB. Meradoparta, upe3 KOSTO ce peanusnpa, YCI0BHO HApH-
Yyame <KJIMEHTBT € JKepPTBa Ha JIOB> U NPOSABUTE i B €3MKa ca CJICAHHUTE:

<KJHEHTHT € KepTBa Ha JIoB>

3apubseam Kiuenmu

HA J106 3d Kiuenmu

Jpyea npumamka 3a knuenmume ca nodapvyume, EKIIOYEHU KbM CMO-
Kume.

Alma SA wpadta na pomyst jak w czasach dekoniunktury fapaé klientéw

Nie mozemy tez ulec dominacji obcych marek, a takze powinnismy przestac
gonié wciqz za nowymi klientami i zaczqc dbaé o starych.

Hakpas 6uxmMe MOIIH Ja 3aK/II0YUM, Y€ HKOHOMUYECKHAT JUCKYPC € CHITHO
MeraopuyeH M Ta3u KOHCTarauus He 6u 6una Hewio HoBo. B Hacrosuiara cty-
Jiusl BHUMaHUeTO Hu Oe Haco4eHO KbM 0OLIKTe YepTH HA OBIrapCcKus U MOJICKUSA
Ha4YMH Ha KOHIeNTyanu3upaHe Ha GH3Heca X MKOHOMHUKATa M MPOSBUTE MY B
e3uKa — Tema, KOsATo jocera He e uscineapana. O6o01eHuaTa, 10 KOUTO CTUrame,
ca, 4e e3uKbT Ha Ou3Heca B OBIrapckd W B TOJNCKH €3MK € AeTePMHHMpaH OT
UJIEHTHYHU MeTadopy, a MMEHHO OM3HECHT ce KOHLENTYaTH3Hpa KaTo JKHBO Chb-
IECTBO, KaTo Crpaja W KaTo MallliHa; 32 HKOHOMUYECKHUTE IPOLIECH € XapakTep-
HO [BI)KEHHE B XOPHM3OHTAlHA M BEPTHKAIHA IMOCOKa, a ()MHAHCOBHTE CPEACTBA
Ce OMMCIIAT KaTo TeYHOCTH U u3th4ane. Ot apyra cTpaHa, GH3HeChT U HKOHOMH-
Karta B OBbJIrapCcKU U B MOJICKH €3HK ce nepcoHuduuupar (aHuMusupar). Mspas Ha
Ta3u MepcoHUGUKALMA € OCMUCIAHETO HA HKOHOMMKATA KaTo CHIECTBO U KATO
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MalyeHT, Ha KOHKYpeHUuaTa B Gu3Heca Kato BOHHa, Ha KIIMEHTUTE KaTo 00EKT Ha
yXa)KBaHe M KaTo JKepTBU Ha JIOB.

Buxme mornu na o6obuiuM, ye B Metadopukata Ha HKOHOMUYECKHUS JHC-
KYpC B NOJICKM M B OBArapcky e3uK ChLISCTBYBAT JIBE MOJFOCHH TEHAEHLMH KbM
aHumu3auus (nepcoHuuKaLya) — OT efHa CTpaHa, ¥ KbM M JeaHuMH3auusa (Je-
nepcoHubukaig) — oT apyra.
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